
АННОТАЦИЯ 

рабочей программы  

ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ  

(СЕРВИСНОЙ ПРАКТИКИ) 

 

1. Цели практики 

 

Основной целью производственной (сервисной) практики является закрепление 

знаний, полученных студентами в процессе обучения в высшем учебном заведении на 

основе практического изучения работы туристских предприятий различного типа 

(турфирма, гостиница, ресторан), где студенты проходят практику, а также овладение 

производственными навыками и современными системами коммуникации, приобретение 

компетенций в сфере туристской деятельности. 

 

2. Место практики в структуре ОП ВОбакалавриата 

 

Сервисная практика относится к обязательной части блока 2 (Б2.О.02(П)) 

Объем  практики – 6 з.е.(216 ч.) 

Продолжительность практики – 4 недели 

Сервисная  практика проводится в соответствии с учебным планом на 2-м курсе в 4 

семестре. 

Форма промежуточной аттестации – зачет с оценкой. 

 
 

3. Перечень планируемых результатов обучения при прохождении практики,          

соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы 
 

В результате освоения ОП ВОбакалавриата обучающийся должен овладеть 

следующими результатами обучения по организационно-управленческой практике: 

 
Код 

компетенций 

Содержание компетенции в 

соответствии с ФГОС ВО/ ОПОП/ ООП 

Индикаторы достижения  

компетенций 

УК-8 Способен создавать и 

поддерживать безопасные условия 

жизнедеятельности, в том числе 

при возникновении чрезвычайных 

ситуаций  

 

УК.Б-8.2 выявляет проблемы, связанные с 

нарушениями техники безопасности на 

рабочем месте; предлагает мероприятия по 

предотвращению чрезвычайных ситуаций  

УК.Б-8.4 разъясняет правила поведения при 

возникновении чрезвычайных ситуаций 

природного и техногенного происхождения; 

оказывает первую помощь, описывает способы 

участия в восстановительных мероприятиях 

ОПК-1 

 

Способен применять 

технологические новации и 

современное программное 

обеспечение в туристской сфере

   

  

ОПК.Б-1.1 Осуществляет поиск, анализ, отбор 

технологических новаций и современных 

программных продуктов в профессиональной 

туристской деятельности.  

ОПК.Б-1.2 Использует технологические 

новации и специализированные программные 

продукты в сфере туризма. 



ПК-2 Способен к продвижению 

туристского продукта с 

использованием современных 

технологий.  

 

ПК.Б-2.1. Осуществляет проведение 

мероприятий по продвижению туристского 

продукта  

ПК.Б-2.2. Осуществляет оценку 

эффективности проводимых мероприятий 

продвижения, отбор наиболее эффективных 

каналов, разрабатывает мероприятия по 

корректировке рекламных кампаний. 

ПК-4 Способен осуществлять 

внутренние и внешние 

профессиональные коммуникации. 

ПК.Б-4.2. Обеспечивает информационное 

консультирование и сопровождение клиентов 

туристского предприятия.  

  

 

 

4. Общая трудоемкость практики 

 

Объем практики 

 

Сроки прохождения практики  2 курс (4 семестр) 

Объем практики в ЗЕ  6 

Продолжительность в неделях  4 

Продолжительность в академ. час.  216  

Форма контроля Зачет с оценкой 
 

 

5. Разработчик:  старший преподаватель Сариева А. И. 
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